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CAMPAGNE NATIONALE 2007

TOUR DE FRANCE DE L'AUDITION
AVEC LAUDIOBUS
INFORMATION - PREVENTION - DEPISTAGE

[ -

Sous le patronage du Ministére de la Santé et des Solidarités S——
Avec le soutien des mairies des villes visitées

En partenariat avec

FrancePresbyAcousie

“Pour gu'on s‘entende toujours”



UNE CAMPAGNE NATIONALE ORGANISEE PAR

FrancePresbyAcousie

Information, sensibilisation, prévention

et dépistage de I'audition
En
Sous le patronage du Ministere de la Santé et des Solidaritées  ——=
Avec le soutien des Mairies des villes visitées e —

En partenariat avec Meédéric

® Qu'est ce que la “presbyacousie” ?

La presbyacousie est la marque du vieillissement naturel du systéme auditif, tout comme la presbytie
résulte du vieillissement des fonctions visuelles.

® Pourquoi une telle campagne ?

En France, ce sont 6 millions de personnes qui sont concernées ; ce chiffre est en perpétuelle
augmentation en raison de |I'évolution de l'espérance de vie.

® Quels sont les objectifs de cette campagne ?

* Informer sur les risques auditifs

* Inciter au dépistage précoce et régulier

* Informer sur les stratégies de compensation

* Recueillir des données sur le vécu de 'audition des francais

® Quels sont les moyens mis en ceuvre ?

* Les outils d'informations du bus : exposition et brochures
* Le questionnaire proposeé aux visiteurs

En 20086, 1 300 questionnaires validés ont permis de cerner la problématique des personnes
malentendantes et en particulier de corréler malentendance et précarite (voir pages 10 et 11).



LE DEROULEMENT DE LA CAMPAGNE

® LETOUR DE FRANCE DE LAUDITION : | MAIRIE DE PARIS &)
UN DEMARRAGE EXCEPTIONNEL A PARIS

un chapiteau de 800m? a Paris sur le parvis de I'Hotel de Ville
La mairie de Paris apporte un soutien exceptionnel au Bus de l'Audition.

* une réeunion des professionnels et de la presse sera organisée le mercredi 7 mars dans l"auditorium
de I'Hotel de Ville. Sur invitation de M. Bertrand Delanoé, de Mme Komites (adjointe aux personnes
handicapées) et du Professeur Bruno Frachet, président de France PresbyAcousie. Elle sera cloturée par
un cocktail offert par la Mairie de Paris

* la campagne démarrera les lundi 26 et mardi 27 mars sous un chapiteau de 800 m? mis a disposition
par la Mairie de Paris sur le parvis de I'Hotel de Ville.

Ces deux journées exceptionnelles permettront d'aller a la rencontre des Parisiennes et des Parisiens.

® Le bus de l'audition

Dans chacune des villes visitées, le bus stationnera dans un emplacement choisi avec la Mairie, afin
d'aller a la rencontre du grand public. De 10 h a 17 h, I'équipe du bus accueillera le public, lui proposera
des tests simples, et répondra a ses questions.

Les visiteurs se verront remettre un questionnaire (anonyme) afin de mieux cerner leurs problémes,
et de recueillir des données qui permettront d'ameéliorer la connaissance de la situation de mauvaise
audition.

Les personnes sachant qu’elles ont un probléme auditif pourront bénéficier d'un conseil individuel.

Les autres passeront un simple test puis bénéficieront d'un entretien conseil si un probléeme est décele.
Un courrier leur sera alors remis pour I'ORL auprés de qui ils choisiront de faire un bilan auditif qui seul
peut dresser un diagnostic complet.

Le Bus de I"audition, c'est a chaque étape une équipe d'au moins dix personnes qui vient a la rencontre
du public dans les villes visitées.

® L'espace d'accueil-information

Une exposition présentera la problématique de |'audition et de la presbyacousie.
Cing brochures thématiques seront a la disposition du public pour lui présenter l'itinéraire
de l"audition : de la prévention au dépistage et a la prise en charge :

* Brochure 1 - « Protégez son audition »

* Brochure 2 - « Surveillez son audition »

* Brochure 3 - « Faire face : les stratégies de compensation »
* Brochure 4 - « Faire face : les aides auditives »

* Brochure 5 - « Faire face : démarches et financements »

Selon les villes, les services sanitaires et sociaux municipaux et des associations seront egalement
présents pour informer le public.







